




1个核心策略4个前期步骤 5个工作成果



“1”个核心策略

根据前面四个前期步骤得出一个楼盘核心策略，围绕一个核心策略

从而展开项目的整体宣传推广、销售团队搭建、组合销售手段、把

握营销节奏，阶段性分批次执行，在清盘销售或提供顾问服务的同

时，专业化地向同一个方向积累项目的品牌资产和形象资产。



“5”个工作成果

设计画面——形象主题

策划思路——营销举措

销售策略——推盘细节

团队执行——案场管理

定制服务——附加增值






























































